BRIEF KAMPANII MARKETINGOWEJ
KLIENT:

I. ANALIZA POZYCJI MARKI & ANALIZA KONKURENCJI

KONDYCJA MARKI
Informacje o marce (markach), produkcie (produktach) lub ustudze (ustugach)

ANALIZA SWOT
czyli silne strony, stabosci, szanse, zagrozenia

e SILNE STRONY
Jjaka jest obecna sytuacja marki na rynku, jakie sq atuty marki bqdz ustugi, mozna okresli¢
rowniez w odniesieniu do lidera, konkurencji

e SLABOSCI
problem z ktorym boryka sie marka (na przyktad zbyt mata wiarygodnosci u klientow, zbyt
mata swiadomos¢ marki lub fakt, Zze produkt nie oferuje takich korzysci jak konkurencja)

e SZANSE
np. mozliwosci oferowania produktu nowej grupie docelowej

e ZAGROZENIA
zagrozeniem moze by¢ nowa konkurencja, obecna lub inne ograniczenia (np. prawne)

UDZIALY W RYNKU
Jjak wygladajq w porownaniu z konkurencjq



KLUCZOWI KONKURENCI

1.

Kim sa

Konkurent 1:
Konkurent 2:
Konkurent 3:
Pozostali

Jakie s ich udzialy w rynku (% procentowo)

Konkurent 1: .........
Konkurent 2: .........
Konkurent 3: ..........
Pozostali ........

Jakie s3 ich wydatki reklamowe (przewidywane, PLN),

Konkurent 1: ...........

Jak duza jest ich obecno$¢ w mediach

Konkurent 1:

(x) znikoma obecnos$¢

( ) mata obecnos¢

( ) $rednia obecnos¢

( ) znaczna obecnos¢

( ) ekspansywna obecnos¢

Konkurent 2:

(x) znikoma obecno$¢

( ) mata obecnos$¢

() $rednia obecnos¢

( ) znaczna obecnos¢

( ) ekspansywna obecnos¢

Konkurent 3:

(x) znikoma obecnos$¢

( ) mata obecnos¢

() srednia obecnos¢

() znaczna obecno$¢

() ekspansywna obecnos¢



Pozostali:

(x) znikoma obecnos$¢

( ) mata obecnos¢

() $rednia obecnos¢

( ) znaczna obecnos¢

( ) ekspansywna obecnos¢

5. W jakich mediach dziala konkurencja (analiza ATL)?

e Prasa
nieobecne (x) mata obecno$¢ ( ) srednia obecnos¢ () istotna obecno$¢ () ekspansja ()

o Telewizja
nieobecne (x) mata obecno$¢ ( ) Srednia obecnos¢ () istotna obecno$¢ () ekspansja ()

e Radio

nieobecne (x) mata obecno$¢ ( ) srednia obecnos¢ () istotna obecno$¢ () ekspansja ()

e Reklama zewnetrzna (plakaty, bilboardy, wielki format)

e nieobecne (x) mata obecnos¢ () srednia obecnos¢ () istotna obecno$é () ekspansja ()

POZYCJA NA RYNKU

o Cechy szczegolne produktu, co jest wyjatkowego w marce, co mozna zaprezentowac
klientom?

o Jaka jest Swiadomos¢ marki wsrod klientow grupy docelowej?
znikoma () niewielka () $rednia ( ) dobra () bardzo dobra



II. WYMAGANIAI KRYTERIA PLANOWANEJ KAMPANII MARKETINGOWEJ

CELE
Co chcemy osiqgnqc przez te kampanie reklamowq

Wzrost sprzedazy (x)

Budowanie §wiadomosci marki ()

Zmiana wizerunku marki — rebranding ()

Zmiana przyzwyczajen konsumpceyjnych ()
Wzbudzenie zainteresowania grupa produktowa ()
Kampania informacyjna ()

Kampania multitargetowa — wszystkie wymienione ()

GRUPA DOCELOWA
Kim jest nasza grupa docelowa (ogolnie)

OPIS GRUPY DOCELOWEJ

e Przedziat wiekowy grupy docelowej (mozna podac kilka)

o od...do....
o od....do....
o od....do....

e Oczekiwania grupy docelowej wobec produktu

e Zainteresowania grupy docelowej

e Zawdd i praca w grupie docelowe;j

e Sposdb spedzania wolnego czasu



TON KOMUNIKACJI

w odniesieniu do nastroju planowanego w reklamie: czy ma by¢ Smieszny, swobodny, przekonujqcy
emanujqcy wiedzq. Celem jest podkreslenie jakiegos szczegolnego aspektu marki, ustugi bqdz
stworzenia relacji z klientem.

JAKA MA BYC REAKCJA GRUPY DOCELOWEJ
co majq pomyslec lub zrobic¢ odbiorcy po zobaczeniu reklamy

‘PROPOZYCJA & REAKCJA SPRZEDAZOWA’
co chcemy, aby ludzie zapamietali po obejrzeniu reklamy, a takze jaki jest powod, dla ktorego
powinien kupic¢ produkt czy ustuge, powinna by¢ konkretna i jednoznaczna

UZASADNIENIE PROPOZYCJI SPRZEDAZOWEJ

Grupa docelowa musi mie¢ dobry powod by uwierzy¢ reklamie, dowod w postaci danych
liczbowych, popularnosci marki trzeba to zrobic¢ tak aby przekonac¢ najbardziej sceptycznych
klientow i zrobié to w oryginalny i tatwy do zapamietania sposob

Obiektywne fakty (x)

Oszczednosci ()

Zabawa ()

Realizacja potrzeb podstawowych (zdrowie, zdrowy styl zycia, mieszkanie, etc.) ()
Che¢ pokazania sig, splendor ()

WYKORZYSTANE MEDIA
Jakie media zostanq wykorzystane przy realizacji kampanii marketingowej

ATL
e SpotTV (x)
e Emisja radiowa ()
e Reklama prasowa ()
e Billboard ()

Wicelkoformatowa reklama zewngtrzna ()



BTL

Folder reklamowy (x)

Ulotka reklamowa ()

Projekt opakowania ()

Projekt etykiety do opakowania ()

Ksigga identyfikacji (wizytowki, druki firmowe, logo, projekt wizerunku, etc.) ()
Systemy wystawiennicze ()

Wyklejanie ()

Galanteria reklamowa & gadzety ()

Gazetka reklamowa ()

REKLAMA INTERNETOWA

Serwis WWW (x)

SEO (Pozycjonowanie) ()

Kampania banerowa ()

E-commerce ()

Landing Page (strona www poszczegdlnego produktu) ()

MARKETING SPOLECZNOSCIOWY

Kampania na Facebook typu display(x)

Kampania na Facebook typu ‘angazujaca’( )

Martketing partyzancki (uliczny, niestandardowy) ()
Dziatania ambient (niestandardowe formy reklamy) ()
Marketing wirusowy (marketing oparty o hasta i slogany) ()
Multikampania w mediach spoteczno$ciowych ()

ELEMENTY OBOWIAZKOWE KAMPANII
Informacje o logo klienta, sloganie korporacyjnym, adresie internetowym, stylu korporacyjnym.
Najbardziej istotne dane, posiadane materiatly, dodatkowe wytyczne.

Po ustaleniu celéw kampanii reklamowej i odpowiedzi na najwazniejsze pytania Partners Studio uruchamia
cykl planowania kampanii. Po opracowaniu tego briefu przygotujemy propozycje ofertowa, w ktorej zaprezentujemy
pomysty i rozwiazania w zakresie planowanej kampanii reklamowej — przede wszystkim projekty graficzne.

Dotaczona zostanie do tego strategia kampanii i harmonogram, w ktérej zdefiniujemy kryteria techniczne i
okreslimy budzety, ktoérych beda wymagaly wraz z uzasadnieniem ich uzycia.
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